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В расписании лучше не останавливать полностью показы, а использовать 
понижающую корректировку. До, к примеру, 10-и или 20-и процентов от ставки. 

 

 

https://mosshtori.ru/
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Показы в Я.Картах осуществляются из информации Я.Справочника, а Я.Справочник 
не подключен. 

Расширенный геотаргетинг в данном случае лучше выключить. 

Мониторинг сайта отключен - чревато сливом бюджета при неполадках в работе 
сайта. 
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Добавлена понижающая корректировка на мобильные устройства, однако по 
статистике (конверсий, CTR, отказов, глубины просмотра цена клика и т.д) - 
мобильная аудитория более лояльная. 

 

Второй заголовок не помещается, необходимо подбирать с учетом кол-ва символов.  

 

Средняя позиция показа низковата 
Отказы выше приемлемой нормы, необходима минусация поисковых запросов, 
корректировка на аудиторию “отказ” 
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Доступа к метрике нет, нет возможности оценить настройку конверсий. Некоторые 
цели настроены на переходы по страницам, соответственно нет возможности оценить 
результативную статистику. 

 
 

 РК ​«РСЯ» № 29848129  

Есть отклоненные группы объявлений, есть группы со статусом “Мало показов” такие 

объявления не показываются, необходимо исправлять. От этого так же страдает 

качество аккаунта в целом. 

В объявлениях РСЯ шаблоны не используют. 

Для увеличения охвата, стоит использовать два объявления, одно из которых 

широкоформатное. 
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Стоит указать ключевые цели, для того чтобы система стремилась показывать 

объявления тем пользователям, которые с большей вероятностью их выполнят. 
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Аудиторию младше 18 лучше исключить полностью. 

  

И те же настройки, что и на поиске:  

расширенный геотаргетинг 

настройки Я.Справочника и Я.Карт 

не заполнена визитка 

 

 

 

   

 


